


AGENDA

LIFT DO SELO E SUA IMPLEMENTACAO
CONTEXTO

- OBJETIVOS DE COMUNICACAO

- MERCADOS DE VEICULACAO

- PLANO DE MIDIA

- RESUMO DE INVESTIMENTOS
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RESIGNIFICACAO
E MODERNIZACAO
DO SELO

SELO DE
SEGURANCA

EXIJA ESSE SELO
NO SEU COLCHAO



IMPLEMENTACAO - ETAPAS

1. ATROCA DO SELO ANTIGO PELO NOVO DEVE SER FEITA EM TODOS OS PONTOS DE
CONTATO, DE MANEIRA GRADUAL, POREM CONTINUA.

2. 0 NOVO SELO PRECISA SER DIVULGADO NA CAMPANHA DE COMUNICACAO,
ASSOCIADO A NECESSIDADE DA TROCA PERIODICA DO COLCHAO.
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CONTEXTO E OBJETIVOS

- NUNCA FOI FEITA UMA CAMPANHA DE DIVULGACAO DO SELO ABICOL, PORTANTO OS CONSUMIDORES
EM GERAL NAO CONHECEM E NUNCA VIRAM ESSE SELO.

- DIVULGCGAR O SELO ABICOL E INTRODUZIR A CULTURA DE EXIGI-LO NA HORA DA
COMPRA,;

- REFORCAR A IMPORTANCIA DA ABICOL ATRAVES DA CHANCELA DO SEU SELO DE
QUALIDADE ;

- ORIENTAR O CONSUMIDOR SOBRE A NECESSIDADE DA TROCA PERIODICA DE
COLCHAO.
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PRACAS DE VEICULACAO SAO PAULO - TV GLOBO

//144 MUNICIPIOS ﬂﬁ MUNICIPIOS

TVTEMSS. J. do Rio Preto
S.J. do Rio Preto |

| Ribeirao Preto / Sym
\ | \ / \
\\ / \\ EPTV Campinas
R ' \ / Campinas |
49 MU PIOS
TV Fronteira
Premdente Prudente \ TV Vangua rda

S.J.dos Campos
/ 99 MUNICIPIOS

\\TV Vanguarda
O a bate
TV Diario

Mogi das Cruzes

EPTV Ribeirao Preto ‘ EPTV Central

TV TEM Bauru
Bauru
\

\\\ VT Mltapetlmnga
- / TVTEM Sorocaba | | 10 MUNICIPIOS
Sorocaba \ x‘" TV Globo WTﬂIbUE\ /
. Santos
20 MUNICIPIOS | SaoPaulo / 418
\ / 30 MUNICIPIOS/
\ / cidades




PRACAS DE VEICULACAO MINAS GERAIS — TV GLOBO

i Inter TV Grande Minas
TV Integragao Montes Claros
Uberlandia
TV Integragéo
Ituiutaba Inter TV dos Vales

Coronel Fabriciano
160 MUNICIPIOS

TV Globo
Belo Horizonte

166 MUNICIPIOS

TV Integracio
Uberaba

TV Integracéo
Araxa

TV Integragao
Juiz de Fora

EPTV Sul de Minas
Varginha

102 MUNICIPIOS
NICIPIOS

588
cidades



PRACAS DE VEICULACAO PARANA — TV GLOBO

68 MUNICIPIOS

RPC Paranavai
Paranaval
69 MUNICIPIOS

RPC Maringa

Maringa
RPC 53 MUNICIPIOS

Londrina

RPC Cascavel
Cascavel

RPC Ponta Grossa
Ponta Grossa

RPC
Curitiba

36 MUNICIPIOS

RPC Foz do Iguacu
Foz do Iguacu

RPC Guarapuava
Guarapuava

226
cidades



PRACAS DE VEICULACAO SANTA CATARINA — TV GLOBO

NSCTV Joinville
Joinville

30 MUNICIPIOS

NSCTV Blumenau
Blumenau

r

NSCTV Chapecé L
Chapecé NSC TV Florianépolis
Florianépolis
86 MUNICIPIOS
NSCTV Centro-Oeste
Joagaba NSC TV Criciima
58 MUNICIPIOS Cricima

174
cidades



PRACAS DE VEICULACAO PORTO ALEGRE — TV GLOBO

RBS TV Passo Fundo
RBSTV Cruz Alta Passo Fundo
Cruz Alta |
RBS TV Erechim
Erechim
RBS TV Santa Rosa
Santa Rosa RBS TV Caxias do Sul
Caxias do Sul
RBS TV Uruguaiana "l
Uruguaiana

\

93 MUNICIPIOS

RBS TV Porto Alegre
Porto Alegre

RBS TV Santa Maria
Santa Maria
/ RBSTV Santa Cruz do Sul
RBS TV Bagé Santa Cruz do Sul

Bagé

RBS TV Rio Grande
RBS TV Pelotas Rio Grande
Pelotas



PRACAS DE VEICULACAO CENTRO-OESTE — TV GLOBO

TV Morena
Campo Grande

TV Morena
Corumba

TV Anhanguera

TV Anhanguera Porangatu

Anapolis
37 MUNICIPIOS

TV Morena

TV Anhanguera Ponta Pora

Goidnia

TV Anhanguera
Luziania
TV Anhanguera d TV Anhanguera
Jatal Catalao

TV Anh 1 69
TV Anhanguera ltumbiara ’ c i d ad eS

RioVerde

TV Anhanguera
Goidnia

87 MUNICIPIOS

45 MUNICIPIOS




PRACAS DE VEICULACAO NORDESTE — TV GLOBO

TV Globo
Brasilia

01 MUNICIPIO

43 MUNICIPIOS

TV Clube
Teresina

TV Alvorada do Sul
Floriano

TV Sao Francjsco
Juazeiro

TV Bahia
Salvador

TV Subaé
Feira de Santana

51 MUNICIPIOS

TV Oeste
Barreiras

TV Bahia
Salvador

TV Santa Cruz
TV Sudoeste Itabuna

Vitéria da Conquista

95
cidades



PRACAS DE VEICULACAO — TV RECORD

BAHIA

= 335 MUNICIPIOS
GOIAS

= 132 MUNICIPIOS
MINAS GERAIS

= 634 MUNICIPIOS
MATO GROSSO DO SUL
= 45 MUNICIPIOS
PIAUI

= 183 MUNICIPIOS
PARANA

= 242 MUNICIPIOS
RIO GRANDE DO SUL

= 158 MUNICIPIOS (A CIDADE DE TUPANDI — RS E COBERTA APENAS PELO SINAL DE SATELITE (NET) E NAO FOI INCLUIDA AO PLANO.)
SANTA CATARINA

= 153 MUNICIPIOS
SAO PAULO

= 570 MUNICIPIOS
BRASILIA

= 01 MUNICIPIO



PRACAS DE VEICULACAO — PAY TV

BAHIA
= 03 MUNICIPIOS
GOIAS

= 02 MUNICIPIOS
MINAS GERAIS

= (07 MUNICIPIOS
PARANA

= (07 MUNICIPIOS
RIO GRANDE DO SUL
= 18 MUNICIPIOS
SANTA CATARINA

= 03 MUNICIPIOS
SAO PAULO

= 54 MUNICIPIOS
BRASILIA

= 01 MUNICIPIO



ESTRATEGIA DE MIDIA

VISIBILIDADE + AUDIENCIA

TVS

ABERTA E FECHADA EM HORARIO

NOBRE.

FREQUENCIA DE EXPOSICAO + FORMATOS
VARIADOS = REDES SOCIAIS , GOOGLE,
YOUTUBE .
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PROGRAMAGCAQO DE TV

TV GLOBO

JORNAL NACIONAL COMERCIAL 10"
FANTASTICO COMERCIAL 10"

TV RECORD

CIDADE ALERTA COMERCIAL 10"
HOJE EM DIA COMERCIAL 10"
MOVELA 3 COMERCIAL 10"
FALA BRASIL COMERCIAL 10"

GLOBONEWS

FAIXA 1BHOO/01HOO COMERCIAL 10"

TOTAL

02 INSERCOES NO JORNAL NACIONAL - 02 INSERCOES NO FANTASTICO

10 INSERCOES NA FAIXA HORARIA 18H A 01H NA GLOBONEWS : PROGRAMAS JORNAL DAS 18H,

EM PAUTA, JORNAL DAS 10, ROBERTO DAVILA, JORNAL DA MEIA NOITE .

04 INSERCOES NA TV RECORD NOS PROGRAMAS: CIDADE ALERTA, HOJE EM DIA, FALA BRASIL E NOVELA 3.
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ESTIMATIVAS DE RESULTADOS
TARGET: AS ABC 30+ ANOS (UNIVERSO 70.945.702 PESSOAS)

AUDIENCIA NO TARGET: 85,20% OU 60.445.730 IMPACTOS
ALCANCE MEDIO 49% - 34.763.394

FREQUENCIA MEDIA 4X

CPM GLOBO RS 42,50

CPM RECORD RS 23,00
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NAC

PERFIL DE AUDIENCIA

PERFIL

19,8 44,6 127,9

MILHEES MILHOES MILHOES
FELESECTADORES TELESFE T A ks Dk TELESFEC T A RE "
EM ME DL POR B e D FOR B CACabE B TRES
AR UED acim oo A TF MESES

4
14
E F ¥
—— — |
T ll_-.'. ] el ¥

AFINIDADE

e o 1 ' i

Prasta da 30"




PERFIL DE AUDIENCIA

FICHA
- PROGRAMA o=

25,2 24,7 39,4

PONTOS MILHOES MILHOES MILHOES

AL A TELE SPEL T ADTRE 5 TELESPEC TADOEES CE TELFSPE & TA DS
DML AR EAL MAEDHA PO E A RAE DA POR B CAME ADOS EM TRES
MMNUTD PROCEANA RAESF 5

38%  62% B ;- . I

AFINIDADE

3 L
1 ¥ 1 1
I I I I I I I I I I I I rl .I I I I . . -
= 4 = =

Esguerma Comercial
Progade 10
152 400 00

I 200 00




PERFIL DE AUDIENCIA

O clo
PERFIL

DE QUEM CONSOME O ERBIGRAMA

NA TV
CLASSE SOCIAL

SEXO

46% 547%

L

O£

SON

-WS

FAIXA ETARIA

70%




PERFIL DE AUDIENCIA

FAIXA ETARIA %
18-24

DOMICILIOS | INDIVIDUOS
A% TOTAL [IA%| TOTAL
FALA BRASIL FALA %SEG.-"SEK 3,54 2.450.222|1,61| 3.208.365
HOJE EM DIA HDIA ESEG.’SEK 3,92 2.716.181|1,83| 3.632.231

. . CLASSE SOCIAL %
PROGRAMA | CODIGO| DIA  |HORARIO

4-11 12-17 25-34 35-49 530-59 60+

CIDADE ALERTA | CIAL ESEGJ’SE'.{ 4,87 3.374.388 2,26 4.490.673
NOVELA 3 NOVE iSEG.I’SEH 21:00 11,19 7.745.289|5,42|10.783.862




PROGRAMACAO DIGITAL

A0

FACEBOOK E INSTAGRAM

LINKEDIN

-  Formatos: Sponsored Content.

-  Formatos: Post Patrocinado, FB Link,
Video, Stories e Multiprodutos.

- Segmentacao: Interesses produtos,
Mmarcas e universo colchoes,
geolocalizacao e seguidores da
pagina.

- Segmentacoes: ABC, 30+ (B2C)

segmento.

- Estimativa de Resultados: 214.286
apari¢coes do anuncio , 850
cliques em 30 dias.

- Estimativa de Resultados: 1.777.778
aparicoes do anuncio e 1.798
Cliques/Views em 30 dias.
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PROGRAMACAO DIGITAL

YOUTUBE u

GOOGLE G

-  Formatos: Search e Display Banners. - Formatos: True View in Stream

utilizando os videos criados.

- Palavras chave e sites relacionados a '.
institucional, Termos relacionados ao - Segmentacgdes: perfis, interesses,
produto/servico. | assuntos do universo saude,

! qualidade de vida, bem estar,

especialidades e remarketing.
- Estimativa de Resultados: 584.615

aparicoes dos anuncios e 1.086 cliques
em 30 dias

- Estimativa de Resultados:
654.545 aparicoes do video e
720.000 visualizagcoes em 30 dias.
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INVESTIMENTO PLANO INTEGRAL
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OBSERVACOES IMPORTANTES

CUSTOS DE PRODUCAO JA NEGOCIADOS PARA PRODUZIR E FILMAR O COMERCIAL.
NAO COBRAMOS COMISSAO DE PRODUCAO.
OS PAGAMENTOS DEVERAO SER FEITOS DIRETAMENTE PARA OS FORNECEDORES.
PAGAMENTO DE TELEVISAO : 15 DIAS FORA O MES DE VEICULACAO.
PAGAMENTO DO DIGITAL: BOLETO PRE PAGO OU CARTAO DE CREDITO .
PAGAMENTO DE PRODUCAO : 28 DIAS APOS APROVACAO
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PECAS DE DIVULGACAO
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FILME 10" NA TV GLOBO
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Alteracao Texto

A Associacao Brasileira da Industria de Colchoes
alerta:

um colchao inadequado é prejudicial ao seu sono
e a sua saude.

Troque seu colchao e exija o selo de seguranca ABICOL.
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PECAS DE INTERNET
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ABICOL // INSTAGRAM // POSTS PATROCINADOS

|© Instagram v

eceoe = 19:33 -

ABICOL ABICOL

e w  aee Patrocinado

abicol.org

*
........

£ seLope
A SEGURANCA

......

n
......
~
tttttttt

o © TROQUE NOITES

MAL DORMIDAS
por noites de sonho!

“, Troque seu colchao e exija o Selo Abicol




ABICOL // INSTAGRAM // POSTS PATROCINADOS

sccee =T 19:33 [

© Instagram Y

ABICOL ABICOL

Pl i Patrocinado

TROQUE ACORDAR Ses
SEMPRE CANSADO

por acordar energizado!

Troque seu colchao e
exija o Selo Abicol

o) seope
¥ SEGURANCA W




ABICOL // INSTAGRAM // POSTS PATROCINADOS

secee = 19:33 (—
@ Instagram v
...Amglgmoxmk ga?tlrigilr-lado e

abicol.org

SELODE %2
SEGURANGCA

TROQUE

A ALERGIA
por alegria!

Troque seu colchao e exija o Selo Abicol




ABICOL // INSTAGRAM // POSTS PATROCINADOS

kY
abicol.org
s
\._‘ ‘J

e0c0e = 19:33 -

f@ Instagram ‘V{

ABICOL ABICOL

it A S o i Patrocinado

TROQUE A INSONIA

por um sono tranquilo!

Troque seu colchao e exija o Selo Abicol




ABICOL // INSTAGRAM // PQOSTS PATROCINADOS

eccee T 19:33 [ 1
© Instagram 7/
ABICOL . ocinado

HA QUANTO
TEMPO VOCE

tem o mesmo colchao?

Troque seu colchao
e exija o Selo Abicol

SELO DE -
SEGURANCA ¢

o Qv A

Inr dnrdsae - AN AlsPA e S e
Ver todos os 10 comentarios
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ABICOL // INSTAGRAM // POSTS PATROCINADOS

YYTY B 19:33

© Instagram,

AB I c 0 L ABICOL

e i 5 S T oL Patrocinado

TROQUE O SEU
COLCHAO E EXIJA
a seguranca do
Selo Abicol!

@ .

SELO DE

SEGURANCA

abicol.org

O Qv

h Q




OBRIGADA!

www.kindbranding.com.br
Hellen Mundim

(31)9.92080097


mailto:hellen@kindbranding.com.br
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