


- LIFT DO SELO E SUA IMPLEMENTAÇÃO 
- CONTEXTO
- OBJETIVOS DE COMUNICAÇÃO 
- MERCADOS DE VEICULAÇÃO 
- PLANO DE MÍDIA 
- RESUMO DE INVESTIMENTOS

AGENDA



RESIGNIFICAÇÃO 
E MODERNIZAÇÃO
DO SELO



IMPLEMENTAÇÃO - ETAPAS

1. A TROCA DO SELO ANTIGO PELO NOVO DEVE SER FEITA EM TODOS OS PONTOS DE
CONTATO, DE MANEIRA GRADUAL, PORÉM CONTÍNUA.

2. O NOVO SELO PRECISA SER DIVULGADO NA CAMPANHA DE COMUNICAÇÃO , 
ASSOCIADO À NECESSIDADE DA TROCA PERIÓDICA DO COLCHÃO.



CONTEXTO E OBJETIVOS

- NUNCA FOI FEITA UMA CAMPANHA DE DIVULGAÇÃO DO SELO ABICOL, PORTANTO OS CONSUMIDORES

EM GERAL NÃO CONHECEM E NUNCA VIRAM ESSE SELO.

- DIVULGAR O SELO ABICOL E INTRODUZIR A CULTURA DE EXIGI-LO NA HORA DA 

COMPRA;

- REFORÇAR A IMPORTÂNCIA DA ABICOL ATRAVÉS DA CHANCELA DO SEU SELO DE 

SEGURANÇA;

- ORIENTAR O CONSUMIDOR SOBRE A NECESSIDADE DA TROCA PERIÓDICA DE 

COLCHÃO.



MERCADOS DE MÍDIA



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO SÃO PAULO

66 MUNICIPIOS144 MUNICIPIOS

51 MUNICIPIOS

99 MUNICIPIOS

10 MUNICIPIOS

49 MUNICIPIOS

20 MUNICIPIOS 439 
cidades



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO MINAS GERAIS

160 MUNICIPIOS

160 MUNICIPIOS
102 MUNICIPIOS

166 MUNICIPIOS

588
cidades



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO RIO DE JANEIRO E VITORIA 

15 MUNICIPIOS

33
cidades

18 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO PARANÁ

53 MUNICIPIOS

37 MUNICIPIOS

68 MUNICIPIOS

36 MUNICIPIOS

263
cidades

69 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO SANTA CATARINA

58 MUNICIPIOS

86 MUNICIPIOS

30 MUNICIPIOS

194
cidades

20 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO PORTO ALEGRE

93 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO CENTRO-OESTE

37 MUNICIPIOS

87 MUNICIPIOS

170
cidades

45 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO NORDESTE

54 MUNICIPIOS

172
cidades

118 MUNICIPIOS



PRAÇAS DE VEICULAÇÃO NORDESTE

51 MUNICIPIOS

232
cidades

138 MUNICIPIOS

43 MUNICIPIOS



VISIBILIDADE + AUDIÊNCIA = TVS

ABERTA E FECHADA EM HORÁRIO

NOBRE.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA

FREQUENCIA DE EXPOSIÇÃO + FORMATOS

VARIADOS = REDES SOCIAIS , GOOGLE,

YOUTUBE .



PROGRAMAÇAO DE TV

2 JORNAL NACIONAL - 2 FANTÁSTICO

20 INSERÇÕES NA FAIXA HORARIA 18H A 01H NA GLOBONEWS : PROGRAMAS JORNAL DAS 18H, EM PAUTA,

JORNAL DAS 10, ROBERTO DAVILA, JORNAL DA MEIA NOITE .

20 INSERÇÕES CNN FAIXA HORARIA DE 18 A 1H: PROGRAMAS CNN PRIME TIME , EXPRESS CNN, NOSSO

MUNDO, JORNAL DA CNN, SINAIS VITAIS E CNN TONIGHT.



ESTIMATIVAS DE RESULTADOS



PROGRAMAÇÃO DIGITAL



PROGRAMAÇÃO DIGITAL





INVESTIMENTO PLANO INTEGRAL



INVESTIMENTO SOMENTE GLOBO, DIGITAL E PRODUÇÃO



INVESTIMENTO SOMENTE FANTASTICO, DIGITAL E 
PRODUÇÃO 



- CUSTOS DE PRODUÇÃO JÁ NEGOCIADOS PARA PRODUZIR E FILMAR O COMERCIAL.

- NÃO COBRAMOS COMISSÃO DE PRODUÇÃO.

- OS PAGAMENTOS DEVERÃO SER FEITOS DIRETAMENTE PARA OS FORNECEDORES.

- PAGAMENTO DE TELEVISAO : 15 DIAS FORA O MÊS DE VEICULAÇÃO.

- PAGAMENTO DO DIGITAL: BOLETO PRE PAGO OU CARTAO DE CREDITO .

- PAGAMENTO DE PRODUÇÃO : 28 DIAS APÓS APROVAÇÃO

OBSERVAÇÕES IMPORTANTES



PEÇAS DE DIVULGAÇÃO



FILME 10” NA TV GLOBO





PEÇAS DE INTERNET
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